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‘Indicateurs sociologiques

Grand Genéve
Population 1 034 381
Ménages 443 879
Taille des ménages 2,33
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Marche de consemmation

En famille de produits

14 697 €

dépense moyenne

par ménage

dans le Grand Genéve

= Eq de la Personne = Eq de la Maison

= Alimentaire

Bricolage, Jardinage = Biens culturels et loisirs

Sur le Grand Genéve, la dépense commercialisable est estimée & 6
524 millions d'euros en 2018.

Il 'y a une forte disparité de montant de consommation disponible selon
le lieu de résidence : la dépense moyenne par ménage est de 13 439€
pour les résidents du Genevois frangais, de 15 438€ pour les résidents
du canton de Genéve et de 16 508€ pour les résidents du district de
Nyon.

Par localisation

30%

Grand Genéve

32%

Alimentaire

41%

Equipement de la personne

15%

Equipement du foyer

14%

Bricolage jardinage

29%

Biens culturels et loisirs

m Centre-ville

m Zone commerciale ou Centre commercial

6524 M€

Circuits de distribution

B Moins de 1000 m?

Grandes surfaces
alimentaires

Il Grandes surfaces
non-alimentaires

M Marchés, Halles
[l Vente a distance
B Autres

70%

Total

Non
Alimentaire

Alimentaire

Les grandes surfaces sont le circuit de distribution dominant tant en
alimentaire, qu'en non-alimentaire. 70% des dépenses alimentaires sont
réalisées dans les grandes surfaces alimentaires.

53% des dépenses non alimentaires sont réalisées dans la grande
distribution, dont 41% pour les grandes surfaces spécialisées.

47% 23%
47% 21%
35% 24%
60% 25%
64% 22%
45% 26%

Diffus

30% des dépenses des ménages sont réalisées dans des commerces de centre-ville, 47% dans des commerces en zones commerciales ou centres

commerciaux.

En alimentaire, 32% des dépenses sont réalisées en centre-ville, en non-alimentaire, 47% des dépenses sont réalisées dans les zones commerciales.

Les lieux d'achats sont fortement corrélés a I'offre présente : I'équipement de la personne en centre-ville, I'équipement du foyer et le bricolage-

jardinage dans les zones commerciales.
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‘Flux de consemumation et ‘Evasion

Consommation sur le territoire et hors du territoire

Eq de la Personne 83%
Eq de la Maison 81%
Bricolage, Jardinage 92%

Biens culturels et loisirs 83%

10%

12%

8%

m Rétention m Evasion hors Grand Genéve m Vente a distance

Modes de déplacement des ménages du territoire

8% 8% 5% 5% 16% 9% 11% =

80%
13%
a 0,
Grand GeneveGrand Genéve Alimentaire  Alimentaire Eqt de la Mobilier TV Hifi Bricolage,
frais d'appro- personne  Electro Déco Informatique  jardinage
visionnement
® Mixte ® Mode doux m Motorisé Transport en commun
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13%

Biens culturels

9%

Sport

1%

1%



‘Flux de consemumation et ‘Evasion

Flux de consommation des ménages du Grand Genéve
Alimentaire
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Bussigny

R &A
’ 7 Lau;

Morges

Y Sy
Région de Nyon

Saint-Claude

CC Pays de Gex

Oyonnax

CCduPays
Bellegardien

CC Faucigny
Gli¢res

Salla

Annecy
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En alimentaire, 90% des dépenses du
territoire sont réalisées sur le territoire.
L'évasion est plus forte aux franges du
territoire, qui sortent du Grand Genéve :
cété Morges pour le district de Nyon, cété
Evian pour la CA de Thonon, vers Oyonnax
ou Annecy.

Ces évasions sont principalement liées au
liaison domicile-travail.

En non-alimentaire, 86% des dépenses du
Grand Genéve sont réalisées sur le
territoire. Les évasions sont limitées aux
franges du territoire.



Chiffre d affaires 6129 M€

Par famille de produits (en M€) Par circuits de distribution
. . Loy
= Alimentaire B Moins de 1000 m?
Grandes surfaces
308 ! alimentaires
6% = Eq de la Personne
o B Grandes surfaces
= 44% non-alimentaires
= Eq de la Maison e l Marchés, Halles
[l Autres
Bricolage,
Jardinage
= Biens culturels et Alimentaire Non Total
loisirs Alimentaire

Attractivité du territoire : origine du chiffre d'affaires

ARL

faYe)
49 “’

Grand Genéve Alimentaire Eq de la Personne  Eqde la Maison Bricolage, Jardinage Biens culturels et
loisirs

8%

m Résidents du territoire Résidents en France hors territoire m Résidents suisses

Sur les 6 milliards d'euros de chiffre d'affaires du Grand Genéve, 96% sont réalisés par les ménages résidents du territoire.
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Chiffre d affaires 6129 M€

Chiffre d'affaires des principaux pdles par famille de produits

Genéve / Centre ville

727 M€ 52% 40%
Zone Aggg’:\‘nzsse'v'g L 5%
ESp?gg kﬂe€man 29% 25% 20%RRA6%
Vernier CC 1E’:{z;nl\c/ilznnet - IKEA |
Annemais:fs/ﬁgntre Ville
Meyrin zo1n2e7clag1merciale 9 299, = Alimentaire
Car(;lﬂeMNépark 37% ® Equipement de la personne
Ferney Voltaire / Zone Leclerc I = Equipement du foyer
94 M€ . -
Shopping Etrembieres oricolage jardnage
94 M€ . u Biens culturels et loisirs

Origine du chiffre d'affaires des principaux poéles

264 ME
FR 7% - CH 93%

Ferney Voltaire / Zone Leclerc

FR 35% - CH 65%

Meyrin / zone commerciale

Meyrin / CC Balexert

Carouge / M;ark
111 ME

Espace Leman
166 ME
FR99% - CH 1%

127 ME
FR9% -CH 91%
Genéve / Centre Ville
727 ME
Zone Val Thoiry FR 3% - CH 97%
173 ME
FR 84% - CH 16% se-Vig
Vernier / CC Blandonnet - IKEA FR 90% - CH 10%
147 ME
FR 14% - CH 86%

Origine du chiffre d'affaires des péles
730

FR 2% - CH 98% Sh Etr A / Centre Ville 365
94 ME 133 ME

FR 70% - CH 30% FR91% - CH 9% 73

- Origine France

I:l Origine Suisse
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Chiffre d'affaires des principaux pdles par mode de déplacement

15% 13% : 13% 13%
32%
58%
79%
Genéve / Centre Zone Meyrin CC Zone Val Thoiry Espace Leman Vernier CC Annemasse / Meyrin zone  Carouge Mpark Ferney Voltaire / Shopping
ville Annemasse-Vig Balexert Blandonnet - Centre Ville commerciale Zone Leclerc Etrembieres
IKEA
® Mixte ® Mode doux ® Motorisé Transport en commun

Le principal pdle du territoire est le centre ville de Genéve avec 727 M€ de chiffre d'affaires, dont 40% est réalisé avec de I'équipement de la
personne, et un tiers avec des produits alimentaires. Le second pdle du territoire est la zone Annemasse-Ville la Grand.

Les pdles principaux frangais ont une part significative de leur chiffre d'affaires provenant des résidents suisses.

Les modes de déplacement montrent des déplacements majoritairement motorisés pour les péles & dominante équipement de la maison, et cété
France. Les pdles cdté Suisse ont une part plus importante de mode doux et de transport en commun, de méme que le centre-ville d'Annemasse. Les
modes doux et les transports en commun sont prédominants dans le centre-ville de Genéve avec plus de 80% du chiffre d'affaires.

Zone de chalandise

Alimentaire

D Canton de Genéve
- CA Thenen
Z Ca Annemasse

CC Arve et Saléve

CC Pays Rochois

CC Faucigny-Gliéres

L e
- CC du Genevois
CC Gex

CC Bellegarde - 7

Régien de Nyon

CC Faucigny-
. Glibres
CC du Pays
Rochois.

CC Cluses-
Arve et Montagnes

La zone de chalandise du Grand Genéve est plus importante que le territoire. Elle comprend les intercommunalités
limitrophes c6té Savoie. Cété Ain, I'attraction est limitée du fait de la topographie et de I'offre peu importante cété Pays
Bellegardien.

On constate des secteurs polarisés : qui sont attirés par plusieurs pdles commerciaux de maniére significative. Il existe
des concurrences entre territoires composant le Grand Genéve.
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Zone de chalandise

Non alimentaire

D Canton de Genéve BuUS: 1gny
m CA Annemasse L\i\l‘)ﬁ-' ne
|:| CC Pays Rochois
\—‘ CC Faucigny-Gliéres
|:| CC Arve et Saléve
- CA Thonon
“CCPuysdeGex iae S j .
- CC Genevois

CA Thonon|
\_‘ CC du Pays Bellegardien
|:| Région de Nyon

Thon
Vallée d'Abondance]

CC du Pays
Bellegardien

4CC Cluses-

Arve ot M.,m

La zone de chalandise non alimentaire est la méme que la zone de chalandise alimentaire du Grand Genéve. La CA
Annemasse rayonne sur la moitié Quest du Grand Genéve. Ici également, les chevauchements d'attractivité des territoires

du Grand Genéve sont visibles.
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Synthese

Le Grand Genéve, un territoire transfrontalier unique.

Un bassin de consommation avec des poids de
consommation homogéne, mais des montants générés
différents de part et d'autre la frontiére.

Une trés bonne couverture des besoins des résidents,
avec des évvasions hors du Grand Genéve limitées et
similaire a celles observées sur des métropoles
comparables.

‘Forces

Une population riche, avec un fort potentiel en
consommation courante

Une trés bonne couverture des besoins

Une importante part des modes doux pour les
déplacements dans les centres-villes et pour certains
centres commerciaux

‘Opportunités

Des possibilités de report modal avec les
développements de projets urbains en cours (Leman
Express)

Une charte de développement commercial franco-suisse

partagés par I'ensemble du Grand Genéve

Des flux de consommation internes, des échanges, une
consommation transfrontaliére indéniable mais limitée
aux poéles proches de la frontiére, et sur certains
produits.

Un bassin de mobilités, avec des modes de
déplacements divers, encore majoritairement motorisés.
Des fortes proportions de déplacements en mode doux
ou en transport en commun pour les centres-villes, et les
centres commerciaux périphériques de Genéve.

‘Faiblesses

Un chevauchement des zones d'attractivité des
différents péles,
Des pdles de méme nature en doublon entre les deux

pays.

Des réglementations différentes entre les deux pays

Menaces

Un développement de la vente en ligne c6té Suisse, qui
peut faire évoluer certains comportements d'achats
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