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‘Indicateurs sociologiques

CC du Pays Bellegardien | Grand Genéve % Grand Genéve
Population 21 666 1 034 381 2%
Ménages 9 228 443 879 2%
Taille des ménages 2,35 2,33
Part des actifs transfrontaliers 23% 42% sur le Genevois frangais
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Marché de consemmation 123 M€ 2% gif,,‘,’j"g:;:ij 0

En famille de produits Circuits de distribution
13 339 €

Dépenses annuelles de %

consommation par

B Moins de 1000 m?

Grandes surfaces

ménage alimentaires
< M Grandes surfaces
non-alimentaires
14 697 € a0t M Marchés, Halles
- 0
dépense moyenne B Vente a distance
par ménage 45%
. W Autres
dans le Grand Genéve 14%
= Alimentaire = Eq de la Personne = Eq de la Maison Alimentaire Non Total

Alimentaire
Bricolage, Jardinage = Biens culturels et loisirs

Les grandes surfaces sont le circuit de distribution dominant tant en
X ; . alimentaire, qu'en non-alimentaire. 74% des dépenses alimentaires sont
Sur la CC du Pays Bellegardien, la dépense commercialisable est Lo, . .
L . \ réalisées dans les grandes surfaces alimentaires.
estimée & 123 millions d'euros en 2018. , ) . -
52% des dépenses non alimentaires sont réalisées dans la grande

distribution, dont 38% pour les grandes surfaces spécialisées.

Par localisation

GRAND GENEVE 30% 47% 23%

CC du Pays Bellegardien 14% 62% 23%

Alimentaire 17% 70% 13%

Bricolage jardinage  4Y) 86% 11%
Biens culturels et loisirs 14% 45% 41%
m Centre-ville m Zone commerciale ou Centre commercial Diffus

14% des dépenses des ménages sont réalisées dans des commerces de centre-ville, 62% dans des commerces en zones commerciales ou centres
commerciaux.

En alimentaire, 17% des dépenses sont réalisées en centre-ville contre 30% pour les ménages du Grand Genéve.

En non-alimentaire, 54% des dépenses sont réalisées dans les zones commerciales contre 47% pour les ménages du Grand Genéve.
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‘Flux de consemumation et ‘Evasion

Consommation sur le territoire et hors du territoire

CC du Pays Bellegardien 69% 12%  AZEENNLZ) 6%

Alimentaire 89% 1%

Eq de la Personne 51% 17% 5% 17%

Eq de la Maison 29% 23% 4% 24%

Bricolage, Jardinage 76% 14% 2%

Biens culturels et loisirs 41% 19% 4% 22%

m Rétention Evasion France Grand Genéve ®Evasion Suisse Grand Genéve mEvasion hors Grand Geneve mVente a distance

Flux de consommation des ménages du territoire
Alimentaire Non alimentaire

Oyonnax Oyonnax
4% 18%
3 M€ 10 M€

89% - 57 M€ 48% - 28 M€

En alimentaire, 89% des dépenses du territoire sont réalisées sur  En non-alimentaire, 48% des dépenses du territoire sont

le territoire. L'évasion est en direction des deux grands péles réalisées sur le territoire. L'évasion est plus forte, vers la CA du
limitrophes du territoire : Oyonnax et la CA Du Pays de Gex Pays de Gex Agglo (Val Thoiry) et vers Oyonnax, ainsi qu'une
Agglo avec notamment la zone Val Thoiry. évasion forte sur Internet.

Modes de déplacement des ménages du territoire

8%

21%
Grand Genéve CC du Pays Alimentaire  Alimentaire Eqt de la Mobilier TV Hifi Bricolage, Biens culturels Sport
Bellegardien frais d'appro- personne  Electro Déco Informatique  jardinage
visionnement
® Mixte ® Mode doux ® Motorisé Transport en commun
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Ch,iﬁre d,' aﬂ-aires 9 8 m € 2 % du chiffre d'affaires

du Grand Genéve
9eme péle du Grand Geneve

Par famille de produits (en M€) Par circuits de distribution

—vp—
= Alimentaire B Moins de 1000 m?
Grandes surfaces
alimentaires

= Eq de la Personne B Grandes surfaces

non-alimentaires
e . 58%
0 B Marchés, Halles
= Eq de la Maison [l Autres
Bricolage,
Jardinage
= Biens culturels et Alimentaire Non Total
loisirs Alimentaire
Attractivité du territoire : origine du chiffre d'affaires
e ¥ 0% 5% 8% 0%
0,
13% 11% 19% : 17%

22%

CC du Pays Alimentaire Eq de la Personne Eq de la Maison Bricolage, Jardinage Biens culturels et loisirs
Bellegardien

m Résidents du territoire Résidents en France hors territoire m Résidents suisses

Sur les 98 millions d'euros de chiffre d'affaires du territoire, 87% sont réalisés par les ménages résidents du territoire.
Le territoire attire une clientéle de proximité notamment de la CC Usses et Rhéne.
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Ch,iﬁre d,' aﬂ-aires 9 8 m € 2 % du chiffre d'affaires

du Grand Genéve
Chiffre d'affaires des principaux pdles par famille de produits

Bellegarde Sur Valserine / Zone
Pierre Blanche
71 M€

11%

Bellegarde Sur Valserine / Centre ® Alimentaire
Ville 65% 22% .
20 M€ B Equipement de la personne

m Equipement du foyer

Bricolage jardinage

® Biens culturels et loisirs

Origine du chiffre d'affaires des principaux poles Chiffre d'affaires des principaux poles
v par mode de déplacement

CC du Pays
Bellegardien
(Ccpb)

cc

Bellegarde Sur Valserine / Zone Pierre Blanche
71 M€

FR 100% - CH 0%‘

Bellegarde Sur Valserine / Ci e
20 M€
FR 100% - CH 0%

Bellegarde Sur Valserine / Zone Pierre  Bellegarde Sur Valserine / Centre Ville

Origine du chiffre d'affaires des poles Blanche

71
355
/ 71

B Origine France
[@ Origine Suisse

Transport en commun
B Motorisé

® Mode doux

H Mixte

Deux pdles principaux : le centre-ville de Bellegarde et la zone Pierre Blanche, qui générent 93% du chiffre d'affaires du territoire. Le chiffre
d'affaires du centre-ville est majoritairement généré par les produits alimentaire, ainsi que d'équipement de la personne et de biens culturels et
loisirs. La zone Pierre Blanche a un chiffre d'affaires majoritairement alimentaire, avec une offre plus diversifiée sur toutes les familles de produits.
Plus d'un tiers du chiffre d'affaires du centre-ville provient de déplacement en mode doux, contre 60% en transport motorisé. Les déplacement sur
la zone Pierre Blanche se font en transport motorisé.
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Zone de chalandise

Alimentaire

Non alimentaire

ALIMENTAIRE
% de chiffre
d'affaires Emprise

reconstitué moyenne Population
Territoire 89% 89% 22 000
Reste France
Reste Suisse
TOTAL 89% 89% 22 000

Les résidents de la CC du Pays Bellegardient consomment 89%
de leurs dépenses alimentaires annuelles sur la CC et générent
89% du chiffre d'affaires du territoire.
La zone de chalandise alimentaire correspond & la CC.

NON ALIMENTAIRE

% de chiffre
d'affaires Emprise
reconstitué moyenne Population
Territoire 83% 48% 22 000
Reste France
Reste Suisse
TOTAL 83% 48% 22 000

La zone de chalandise non-alimentaire est identique & la zone

de chalandise alimentaire. L'emprise sur les ménages résidents
est un peu plus faible (48%).
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Synthese
Une rétention forte en alimentaire de ses ménages
résidents

Une dominance de chiffre d'affaires en alimentaire.

Une légére attractivité sur les ménages résidents
proches (CC Usses et Rhéne).

‘Forces

Une bonne réponse aux besoins en alimentaire, avec
une attractivité sur les territoires les plus proches (Usses
et Rhone)

‘Opportunités

Accompagner la diversification commerciale sur des
achats réguliers et occasionnels légers (équipement de
la personne, de la maison, bricolage-jardinage, biens
culturels et loisirs), en s'appuyant sur la requalification
du centre-ville de Valserhéne

Des déplacements majoritairement motorisés, avec
une part plus importante de mode doux pour le
centre-ville de Bellegarde.

Des évasions vers Val Thoiry ou Oyonnax
notamment en non-alimentaire.

‘Faiblesses

Une couverture un peu faible des besoins en non-
alimentaire

Menaces

Accentuer le déséquilibre centres-périphéries
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